GESTALTUNGSKONZEPT

QUANTITATIVE UND QUALITATIVE ERWEITERUNG DES
HOTEL AURORA IN PALMSCHOSS

02/05/2018

M
ART
IN
GRUBER ARCHITEKT



ZIELSETZUNG: VORPROJEKT ZUR VOLUMENSFINDUNG FUR DIE QUALITATIVE UND QUANTITATIVE ERWEITERUNG

INHALTSANGABE
BESTANDSANALYSE
BLP

MAPPENBLATT
VERMESSUNG

KONZEPT
INSPIRATION
RAUMPROGRAMM
MARKENDEFINITION
DIAGRAMM BAUMASSENVERTEILUNG

DATEN
KUBATURBERECHNUNG



BLP BESTAND 1/1000

A
|

,_,_
L- “

=_
v .

Jv__,.

,a Vil

5@

_ﬂ

‘f«\\\\\\\\\

3

¢ AN

BLP GEANDERT 1/1000



644/3

MAPPENAUSZUG 1/1000



LAGEPLANIM.11:10

UK. Maserbank Fest und QK. Mavsrbank Fist

[em——

Granzo. rokonstnsent

ass

parkpiatz

VERMESSUNG 1/500

e

e




INSPIRATION

REGELN FUR DEN, DER IN DEN BERGEN BAUT
(1913)

Baue nicht malerisch. Uberlasse solche wirkung den mauern,
den bergen und der sonne. Der mensch, der sich malerisch
kleidet, ist nicht malerisch, sondern ein hanswurst. Der bauer
kleidet sich nicht malerisch. Aber er ist es.

Baue so gut wie du kannst. Nicht besser. Uberhebe dich nicht.
Und nicht schlechter. Dricke dich nicht absichtlich auf ein
niedrigeres niveau herab, als auf das du durch deine geburt und
erziehung gestellt wurdest. Auch wenn du in die berge gehst.
Sprich mit den bauern in deiner sprache. Der wiener advokat,
der im steinklopferhansdialekt mit dem bauern spricht, hat
vertilgt zu werden.

Achte auf die formen, in denen der bauer baut. Denn sie sind
der urvéterweisheit geronnene substanz. Aber suche den grund
der form auf. Haben die fortschritte der technik es mﬁglicﬁ
gemacht, die form zu verbessern, so ist immer diese
verbesserung zu verwenden. Der dreschflegel wird von der
dreschmaschine abgeldst.

Die ebene verlangt eine vertikale baugliederung; das gebirge
eine horizontale. Menschenwerk darf nicht mit gotteswerk in
wettbewerb treten. Die Habsburgwarte stort die kette des
wienerwaldes, aber der Husarentempel fiigt sich harmonisch
ein.

Denke nicht an das dach, sondern an regen und schnee. So
denkt der bauer und baut daher in den bergen [330] das
flachste dach, das nach seinem technischen wissen moglich ist.
In den bergen darf der schnee nicht abrutschen, wann er will,
sondern wann der bauer will. Der bauer mufs daher chne
lebensgefahr das dach besteigen kdnnen, um den schnee
wegzuschaffen. Auch wir haben das flachste dach zu schaffen,
das unseren technischen erfahrungen nach moglich ist.

Sei wahr! Die natur halt es nur mit der wahrheit. Mit eisernen
gitterbricken vertragt sie sich gut, aber gotische bogen mit
briickentirmen und schiefsscharten weist sie von sich.

Furchte nicht, unmodern gescholten zu werden. Veranderungen
der alten bauweise sind nur dann erlaubt, wenn sie eine
verbesserung bedeuten, sonst aber bleibe beim alten. Denn die
wahrheit, und sei sie hunderte von jahren alt, hat mit uns mehr
inneren zusammenhang als die lige, die neben uns schreitet.
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AUSSICHT VORNE UNMITTELBARE AUSSICHT HINTEN




»Architektur und Landschaft« von Peter Zumthor
Tagung »Bauen in der Landschaft« — 25. Februar 2005, Bozen

Peter Zumthor gilt als Meistar des
Bauens in den Alpen. Das Spektrum
ausgezeichneter Bauwerke ist

breit: von der Therme in Vals in
Graubiinden bis zum Kunsthaus

in Brzgenz.

Was empfinden wir, wenn wir Landschaft erleben?
Caspar David Friedrich hat das romantische Empfinden
in seinem Bild *Der Ménch am Meer« zum Ausdruck
gebracht: Wir sehen einen Mann, der mit dem Ricken
zurm Maler steht und auf den Meeresherizont schaut.
Es stellt sich bei uns, den Betrachtern, sofort ein Gefiihl
von Groke und Weite ein, auch ein Gefilhl von
Melancholie, welches uns sagt, dass die Welt zwar
aréBler als wir ist, dass wir aber ebenso in ihr aufgeho-
ben sind.

Doch neben diesem transzendentalen Naturgefiihl
erleben wir die Landschaft auch als Heimat. Den Him-
mel, die Gerliche, die Farben: Wir kennen ihre jeweilige
Besonderheit seit unserer Kindheit und deshalb er-
kennen wir sie wieder, wenn wir dorthin zurickkehren.
Umngekehrt enthalt die Landschaft gleichfalls unsere
Geschichte. Die Menschen haben irmmer in der Land-
schaft gewohnt und sie halzen in der Landschaft
gearbeitet. Manchmal leidet die Landschaft darunter,
dass wir in ihr wohnen und arbeiten, aber dennoch ist
unsere Geschichte in der Landschaft gespeichert,
die wir deshalb Kulturlandschaft nennen. Neben dem
Geflihl, Teil der Natur zu sein, gibt es somit noch ein
Gefiihl fir Geschichtsverbundenheit, das ich in der
Landschaft splre.

Woher kornmt dieses Erleben der Landschaft?
Persénlich glaube ich, dass wir in diesen Momenten
splren, dass wir Menschen aus der Natur kommen und
dorthin zurlckkehren werden. Selche Geflihle der
Erhabenheit oder sogar Gefilhle fir jenseitige Dinge
stellen sich namlich nicht ein, wenn wir zum Beispiel
eine Stadt erleben. Dort fallen mir ganz andere Dinge
ain: Ich denke daran, dass die Stadt uns Menschen
zusammenbringt und den Austausch befdrdert, ich
denka an die Musean, die Hauser, die Cafés und
Restaurants, an die Dichte, wie sie zum Beispiel eine
Stadt wie London hat.

Edgar Allan Poes Erzdhlung *The Man of The Crowd«
berichtet von dem Stadtwanderer, dern Flaneur, der,
ausgestattet mit groller Neugierde, fasziniert ist von
der Stadt London, diesern erstaunlichen Menschen-
werk. Und wenngleich auch die Stadt gespeicherte
Geschichte ist, so stellt sich hier doch nicht dasselbe
Gefiihl von Sehnsucht und Weite ein, das ich in der
Landschaft empfinde.

HERAUSGEGEBEN:

2008

Autonome Provinz Bozen-Siidtirol
Abteilung Natur und Landschaft

Der Unterschied zwischen Stadt und Landschaft
besteht wohl darin: Die Stadt regt mich an und regt
mich auf, macht mich neugierig oder argerlich, die
Landschaft hingegen gibt mir mehr Freiheit und Ruhe.
Denn die Matur hat auch ein anderes Zeitgeflihl. Zeit
ist grof® in der Landschaft, wahrend sie in der Stadt
gleich dem Raum verdichtet ist. Dort gibt es eine
andere Art von Konzentration und einen dichten
Ablauf von Prozessen.

Im Zusammenhang mit der Landschaft fallt mir
aber auch ein anderer Begriff von Schénheit ein, der
selbstverstandlich von einem romantischen Blick
herrdbirt. Ich bin kein Landwirt, ich sehe die Landschaft
nicht als Produktionsmittel, sondern unter asthetischen
Kriterien. Gleichwohl gibt es Natur- und Kulturland-
schaft, und flir beide gelten Unterschiede in der
Wahrnehmung. Bei reiner Naturlandschaft, obschon
selbst in den Bergen kaum noch zu finden, spielt die
Frage nach Schénheit keine Rolle. Selbst wenn
Naturlandschaften herb, schroff, abweisend oder
unwirklich sind, so sind sie doch nie hasslich. Jedenfalls
habe ich noch nie eine Naturlandschaft als hasslich
empfunden. Das hat wohl damit zu tun, dass wir in
solchen Augenblicken unsere Beziehung zur Erde, auf
der wir leben, spliren. Immanuel Kant hat dieses
Empfinden trefflich in Worte gefasst: »ln der Natur
bertihrt uns das Géttliche unmittelbare,

Aber meistens sind wir von Kulturlandschaft
urngeken. Und wenn ich mir die traditionellen
Kulturlandschaften vergegenwartige, die ich kenne
oder gesehen hake, wo mit dem Beden haushalterisch
klug umgegangen wird, so ermpfinde ich einen
schénen Zusammenklang von menschlicher Arbeit
und Natur. Dakei denke ich nicht nur an die Alpen-
regionen. Die teils kilometergrofen, kreisrunden
Bewdsserungsgrdben und Felder aulferhalb von Los
Angeles berlihren mein dsthetisches Empfinden
ebenso stark.

AuchVerinderungen wie der Bau von Kanalen und
Terrassen, von Rodungen, Abholzungen, Abforstungen
und so weiter storen diesen Eindruck nicht, und wir
mussen uns fragen, warum. Das Wort vomn Einklang
won Mensch und Natur scheint abgegriffen, doch
affenbar ist es wahr. Dort, wo menschliche Arlbeit
zugleich Sorge fiir die Natur tragt, die Erde, die
Pflanzen, die Tiere einbezieht, splrt man noch die
Abhangigkeit des Menschen vomn Boden und zugleich
wird man gewahr, dass higr wohl die Quelle des
Schénheitsempfindens liegen muss.

Neben der traditionellen Kulturlandschaft ist freilich
aine moderne Kulturlandschaft entstanden, fir die ich
nicht dasselbe Schénheitsernpfinden habe. Mir scheint,
das hat zurn einen damit zu tun, dass viele Objekte
dieser modernen Kulturlandschaft Gberall stehen
kénnten. Zum anderen lassen sie die Landschaft durch
Zersiedelung verschwinden und diesen Verlust kann
ich nur schwer ertragen. Zersiedelung ist dernnach flr
mich ein Ausdruck von Mangel, namlich Mangel an
Landschaft.

Natlrlich kdnrite man nun sagen: hier entsteht eben
irgendwann eine Stadt. Es handelt sich lediglich um die
erste Hiusergeneration einer kinftigen stadtischen
Besiedelung. Nur Geduld, in vielleicht hundert oder
zweihundert Jahren wird diese Agglomeration
so faszinierend wie Los Angeles sein. Und die jungen
Architekten, ausgebildet in den Grolstadten und
Metropolen der Welt, werden Erstaunliches in dieser
neuen Agglomeration erfinden.

Nicht alles kann von Anfang an schén sein. Doch fiir
mich handelt es sich bei diesern Zwischenzustand um
den ungldcklichsten Zustand, denich mir zwischen
Landschaft und Stadt nur verstellen kann. Denn die
Zersiedelung bringt die Landschaft zum Verschwinden,
und je mehr man mir davon wegnimmt, desto mehr
leide ich unter demn Verlust von Schonheit. Erst wenn
dieser Prozess schlieflich zu einer Stadt geflihrt hat, bin
ich wieder zufrieden.

Wenn wir aber als Gestalter unseren Landschaften
gerecht werden wollen, missen wir drei Dinge
berlicksichtigen.

Zuerst miissen wir die Landschaft genau anschauen,
die Blatter, die Graser, die ganze Welt, und zu diesen ein
Geflihl der Lisbe entwickeln, denn dern, was rman liekt,

flgt man keinen Schaden zu. Zu dem, was man ligbt,
ist man so gut, wie man es vermadg.

Zum Zweiten missen wir Sorge tragen. Ich lerne das
vion der traditionellen Landwirtschaft, die zwar
ausbeutet, aber zugleich auch nachhaltig ist. Sie sorgt
sich um das, was die Menschen ernahirt.

Drittens sollten wir das richtige Mal® finden. Die
richtige Menge, die richtige Gréle und dierichtige
Form fiir den geliebten Gegenstand in einer geliebten
Urngebung, und zusammen entsteht Zusammenklang,
Harmonie oder vielleicht auch Spannung. Ich glaube,
wenn wir etwas lieben und mit dem Herzen anschau-
en, dann finden wir schon das richtige Malk oder
wenigstens geban wir unser Bestes, das richtige Mall
zu finden und das ist schon viel. Viel lisber wére es mir,
Architekten, aber auch Politiker wiirden das richtige
Malk mit ihrermn Herzen und nicht auf akademischen
Wegen suchen oder durch Gesetze verordnen wollen.

Das klingt nach einemn kleinen Kriteriumskatalog,
und tatsachlichist es das auch, oder doch zumindest
ein Versuch. Doch sei gleich hinzugefligt, dass dies nur
die Voraussetzungen und keine Rezepte sind. Mur
weil wir etwas lieben und dafir Sorge tragen, kommt
noch langst nicht etwas Schénes heraus. Trotz bester
Absichten kann nicht (berall ein Meisterwerk entste-
hen. Gleichwaohl: Wenn etwas mit Lieke gemacht wird,
dann spirt man es. Deshalb will ich von meinen
persénlichen Viorlieben, Leidenschaften, Faszinationen
und Ideclogien berichten.

Das erste, was mir beirm Bauen in der Landschaft
gefillt, sind der Boden und die Topografie. Ich liebe
denVerlauf der Landschaft und ihre Formen, ich
versuche, mir die Dicke der Humusschicht vorzustellen,
den Buckel darunter, ich sehe den grolen Stein und all
die anderen Dinge, von denen ich wenig werstehe, die
mir aber ein wunderbares Geflhl vermitteln und die
ich liegbe. Wenn ich meine Gebdude plane, dann ist es
flr mich das Wichtigste, dass ich an dieser Oberflaiche
nichts verdndere. Das gilt auch fiir die Baustelle.
Unnétige Aushibe oder Aufschiittungen versuche ich
zu vermeiden, denn wenn wir auch manches am
Bodenverlauf tatsachlich andern missen, so soll es
dennoch so aussehen, als ware es vom lisben Gott so
vorgesehen gewesen. Ich bin da sehr empfindlich.

Als zweites liebe ich das wohlplatzierte Objekt.
Dakei denke ich an ein Objekt, das wie eine Skulptur in
der Landschaft steht. Wenn ich beispielsweise das
Eisacktal entlang fahre, da lacht mein Herz, denn
lberall sind sie zu sehen, die schénen geschlossenen
Objekte: ein Schloss, ein Kloster, ein Dorf, ein kleiner
Stadel auf der Wiese. Ich liebe die Scharfe und die
Zuspitzung dieser Cbjekte. Und selbst wenn sie
riesengrol® sind, wie manche der Schldsser auf einem
Felsen, zerstéren sie nicht die Landschaft, sondern
feiern sie.

Aber wie sie das machen, scheint ein Geheimmnis zu
s2in. Jedenfalls ist GrdRe an sich noch kein Kriterium,
Zwar kannich mirvorstellen, dass irgendjemand im
Alpenraum an der richtigen Stelle mit dem richtigen
Irhalt ein Hochhaus baut, das ich schén findem, das ich
lisben kénnte. Aber wahrscheinlicher ist, dass ich es
hassen wuirde. Denn wie kann sich ein groles Geb3ude
in den alpinen Raum einfligen? Grundsatzlich sieht ein
groBes Objekt in einer Berglandschaft immer noch sehr
klein aus, weil die Berge héher sind. Zwar kéninen wir
als Architekten die Landschaft durch Fenster in Bezie-
hung zu uns selber setzen, aber wir kénnen sie nie
lbertrurmpfen. Aber wir kénnen versuchen, die Land-
schaft zu verstehen und einen konzentrierten Ort
zu schaffen, der ein Oben und Unten, ein Rechts und
Links, ein Vorne und Hinten herstellt. Selche durch
Objekte geschaffene Orte fasziniaren mich besonders.

Als drittes liegt mir sehr viel an der klaren, eindeuti-
gen Form. Persénlich habe ich etwas gegen die
ambivalenten, hybriden Bautypen, die heute oft
bewvorzugt werden, besonders in den Metropolen und
GroRstadten, wo Verdichtung das wichtigste ist.
Parasitire Strukturen haben jedoch nach meiner
Auffassung nichts in der Landschaft zu suchen. Dort
sollte man immer eine klare typologische Wahl treffen
und etwas Einfaches und Klares entwerfen, das
selbstverstandlich erscheint, so dass es jeder sofort
versteht,

REFERENZ BAUEN IN DER LANDSCHAFT

Dazu zahlt freilich noch etwas anderes. Ich kin mir
dessen bewusst, dass ich offenbar ein fast traditionelles
Gefiihl fir Material und Konstruktion habe, denn
obwahl ich oft versuche, sehr zeitgendssisch zu sein
und mit rodernen Materialien wie Polymeren zu
arbeiten, so gelingt es mir nicht racht, vor allern nicht
in der Landschaft. Material und Konstruktion miissen
eben etwas mit dem Ort zu tun haben, mitunter direkt
von dort stamrmen. Senst nimmit die Landschaft das
nicht an. Wenn keispielsweise ein Haus mit einer
Aulenddmmung und einern Kunststoffputz versehen
in die Landschaft gebaut wird, dann empfinde ich es
als schrecklich. Gleiches gilte auch fiir eine Worhangfas-
sade. Obwohl sie von so groBartigen Architekten wie
Ludwig Mies van der Rohe und Le Corbusier entwickelt
wurde, wiirde ich sie in der Landschaft nicht verwen-
den. Das, was fiir Stadte und Vorstadte erfunden
worden ist, [asst sich in der Landschaft nicht machen.
lch muss das Material so wahlen, dass Integritdt und
Authentizitdt erreicht werden. Im Englischen gibt es
einen flussigen Ausdruck dafiir: »A sense of place« Das
heil}t, dass die Gebaude ein Gefihl fur den Ort
entwickaln. Sie machen den Ort, sie entwickeln in
Gefiihl fiir den Ort, sie sind zugleich dem Ort abge-
schaut, haben aber noch andere Urspriinge, so dass sie
ebenso in der Lage sind, den Ort ein wenig zu
verdndern. Um diese Spannung, die ebenso Wirde,
Selbstverstandlichkeit und vielleicht eine gewisse Reife
vermittelt, geht es mir. Wenn mir das in einem Bauwerk
gelingt, dann binich glicklich. =
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ZUR MARKENFINDUNG:

Marken entstehen im Kopf. Dort erst sind sie in der Lage,
fantastische Welten, komplexe Gefithle, Wiinsche und
Traume zu wecken. Das Ergebnis ist einleuchtend: So
unterschiedlich wie wir, so unterschiedlich sind auch
unsere Marken. Wir machen sie erst lebendig und laden
sie durch unsere eigene Wahrnehmung neu auf.
Wirkungsvolle  Markt- und  Wachstumsstrategien
bedingen folglich ein grundlegendes Verstandnis der
Wechselwirkungen  zwischen ~den interagierenden
Personen, Unternehmen und Marken. Der erste Schritt
fur diese systemische Betrachtung ist die prazise
Analyse der einzelnen Teilnehmer sowie samtlicher
einflussgebenden Faktoren. Der Markencode erweitert
die  traditionelle  merkmals-,  wirkungs-  oder
identitatsbezogene Sichtweise um den Faktor der
individuellen Verhaltensmotivation. Er macht deutlich,
wie eng die grundlegenden Typologien nach C. G. Jung
und die Erkenntnisse der modernen
Neurowissenschaften tatsachlich miteinander verknipft
sind, und zeigt, welche Bedeutung das gesamte
Kultur-Netzwerk for die Attraktivitat und Sympathie zur
Marke hat. Verstehen heifst, die Standpunkte zu
erkennen Der Markencode stellt die Wechselwirkungen
zwischen  samtlichen  Akteuren visuell dar und
entschlisselt die zugrunde liegenden Mechanismen.
Dabei wird jede einzelne Position in einer Matrix
punktgenau verortet und miteinander in Beziehung
gesetzt ob Wettbewerber, Zielgruppen oder gesamte
Markte, handfeste Produkte oder aufkommende Trends.
Drucksituationen werden dabei ebenso deutlich
identifiziert wie unklare Zielsetzungen, Unsicherheiten
oder auch wechselseitige Interdependenzen innerhalb
des Systems Antworten auf diese Fragen liefert die
Verortung samtlicher Faktoren mithilfe der Identitats-,
Potenzial- und Image-Profil-Analysen.

Das Ergebnis ist ein verbindliches
Positionierungssystem, anhand dessen sich die
strategischen wie kommunikativen Handlungsfelder und
Offensivpotentiale verschiedener Zukunftsszenarien und
Wachstumspfade prazise simulieren lassen For
Entscheider liefert der Markencode eine belastbare
Grundlage fur jeden Markt-, Team- und Produkt-
Entwicklungsprozess. Beim Thema Marke steht der
Mensch im Mittelpunkt mit seinen Werten, seinem
Verhalten und seinen Erfahrungen. Marken zu verstehen,
heifst Menschen zu verstehen

MARKE PROJEKT "AURORA"

AUFGRUND DER POTENTIALANALYSE WURDEN FOLGENDE
MARKENBILDENDE ~ FAKTOREN ERMITTELT, DIE SICH IN
BETREIBSSTRUKTUR UND GESTALTUNG DER ARCHITEKTUR
WIEDEFINDEN SOLLTEN:

ALLES IST GUT.

ALLES ORDNET SICH DER AUSSICHT UNTER. (EINZIGARTIGE
AUSSICHT - GEISSLER)

ZB: (DER GAST GENIESST AUF DEM BALKON AUSZURUHEN; DIE
NATUR IST SEINE ENERGIEQUELLE)

DIE BETRIEBSFUHRUNG IST DER” HOHENLAGE ENTSPRECHEND
EINFACH UND UNKOMPLIZIERT.

ZB: (MAN IST GLEICH PER DU)

DAS ZIELPUBLIKUM GEHT GERNE WANDERN/ SKIFAHREN UND
SCHATZT DIE NATUR, DAS EINFACHE

ZB: (VOR KAMINFEUER ZU SITZEN)

DIE NAMENSGEBUNG DES PROJEKTES WIRD NEU HINTERFRAGT.



INSPIRATIONDIAGRAMM

1 EMPFANG BAR RESTAURANT
DER BEREICH IST AUFGESTANDERT UND IST TRANSPARENT GESTALTET
DAMIT DURCHSICHT VON DER STRASSE IN DEN RAUM UND AUF DAS PANORAMA GEGEBEN IST

2 ZIMMER
ALLE ZIMMER HABEN BLICK AUF VILLNOSSER UND AFERER GEISSLER , AUSRICHTUNG DES BAUKORPERS PARALLEL
ZU STRASSE DAMIT MORGEN- UDN ABENDSONNE DIE HAUPTFASSADE ERREICHT

3 WELLNESS DIENSTWOHNUNG LAGER )

DAS SOCKELGESCHOSS BIRGT NACH VORNE DIE DIENSTWOHNUNGEN UND IM OSTLICHEN BEREICH DIE
WELLNESS UND SAUNALANDSCHAFT. VON DORT IST DIREKTER AUSGANG AUF DAS OFFENE GELANDE MOGLICH
DER ZUGANG VON DER SKIPISTE ERFOLGT UBER DAS SOCKELGESCHOSS

4 PARKEN
DIE STELLPLATZE WERDEN EINGESCHOSSIG UNTERGEBRACHT, UM AUF RAMPEN IM GEBAUDE ZU VERZICHTEN
JEDE SICHTBARE FASSADE DES BAUKORPERS HAT EINE FUNKTION: LUFTUNG, AUSSICHT, AUSSGANG,

quelle :
markencode



INSPIRATIONDIAGRAMM

BAUMASSENVERTEILUNG:

DURCH DAS SOCKELGESCHOSS WIRD UBERIRDISCHE KUBATUR KOMPENSIERT UND SOMIT DAS ERSCHEINUNGSBILD DES
PROJEKTES KOMPAKT GEHALTEN

JEDE FASSADE HAT STUTZFUNKTION > KEINE BLINDEN MAUERN
AUSLEGUNG DES SOCKELGESCHOSSES NACH DEN ERFORDERLICHEN PKW STELLPLATZEN > EINGESCHOSSIGKEIT = MAX. EFFIZIENZ



INSPIRATIONDIAGRAMM

DIE FUNKTIONEN SIND AN DIE FASSADE GERICHTET R DIE ANBINDUNG DES GRUNRAUMS ERFOLGT VOM NATURLICHEN GELANDE DAS DACH DEFINIERT DAS GEBAUDE
DAS SOCKELGESCHOSS IST AUF DIE ANZAHL DER PKW STELLPLATZE AUSGERICHTET DIE DEFINITION DES BAUKORPERS IN DER LANDSCHAFT ERFOLGT DURCH DIE DACHFORM DIE FASSADE REFLEKTIERT KONSTRUKTION UND TRADITION
DIE SEKUNDARFUNKTIONEN (DIENSTWOHNUNG , SPA USW. BEFINDEN SICH DORT DIE ZUFAHRT ERFOLGT UNTER DIE GRUNE DECKE DIE ENDLOSMUSTER STEHEN FUR DIE KLEINHEIT DES BAUWERKS UND DES MENSCHEN

IM VERGLEICH ZUR NATUR
DIE DACHFORM MUSS NOCH ENTWICKELT WERDEN
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OFFENHEIT IM SICHTFELD

DICHTE IM DECKEN
UND PARAPETBEREICH
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KUBATURBERECHNUNG

uG2

BRUTTOGESCHOSSFLACHE 917,68|M2
UMFANG 141,98|M
MANTELFLACHE 113,99|M2
MITTLERE HOHE

(MANTELFLAGHE/UMFANG) 0,80(M
VOLUMEN

(BGF * MITTLERE HOHE) 736,77|M3
UG1

BRUTTOGESCHOSSFLACHE 917,68|M2
UMFANG 141,98|M
MANTELFLACHE 240,06|M2
MITTLERE HOHE

(MANTELFLACHE/UMFANG) 1,69|M
VOLUMEN

(BGF * MITTLERE HOHE) 1.651,61|M3
EG

BRUTTOGESCHOSSFLACHE 515,94|M2
GESCHOSSHOHE 3.50[M
VOLUMEN

(BGF * GESCHOSSHOHE) 1.805,79|M3
061

BRUTTOGESCHOSSFLACHE 399,50({M2
GESCHOSSHOHE 3.00[M
VOLUMEN

(BGF * GESCHOSSHOHE) 1.198,50{M3
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BRUTTOGESCHOSSFLACHE 399,50{M2
GESCHOSSHOHE 3,00[M
VOLUMEN

(BGF * GESCHOSSHOHE) 1.198,50{M3
063

BRUTTOGESCHOSSFLACHE 399,50({M2
GESCHOSSHOHE 3.00[M
VOLUMEN

(BGF * GESCHOSSHOHE) 1.198,50{M3
VOLUMEN TOTAL 7689,673
MITTLERE HOHE 14,994
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